4G 元年

東陽電信 陳淑慧

依照國際電信聯盟的定義，4G網路在高速移動下要達到100Mbps的資料傳輸量，低速下則是1Gbps，4G傳輸速度是目前3G的五到十倍，除行動電話和平板電腦，將有更多裝置可連上網路，例如：當車子連上網路，民眾可隨時接收路況，馬上規畫出最快、最方便的路線，甚至繳交過路費和罰單。
國家通訊傳播委員會（NCC）辦理4G行動寬頻執照的競標，於去年10月30日開標結果揭曉。第四代行動通訊（4G）競標總標金衝上1,186.5億元，是底標359億元的三倍。得標廠商包括中華電信、臺灣大哥大、遠傳電信、亞太電信、臺灣之星（頂新集團）、國碁（鴻海集團）共六家業者。
4G頻譜的競標，共12個頻段招標，最初有7家業者參與，過程中1家退出。2013年10月底競標結束，歷經393回的競標回合後，6家業者分別獲得20~70MHz不等的頻段，總競標價格達最初開標前目標價的331%。 
	台灣4G頻段標售配置
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國家通訊傳播委員會（NCC）於去年底也發出第四代行動通訊（4G）籌設許可，台灣4G建設大啟動。中華電信4G基地台採購率先啟動開標，遠傳、台灣大、鴻海（國碁）、亞太、頂新（台灣之星）接棒，業者估計，兩年內有千億銀彈齊發，力拚今年下半年推出4G服務。

業者估算，包含建置費用，一座基地台投資200萬元，兩年內台灣六家業者將建置近4萬座4G基地台，加上核心網路建置及用戶端設備，兩年內電信業者4G投資金額上看千億元，初期以核心網路跟基地台為主，今年下半年開始採購手機及用戶端設備。 

中華電信日前喊出五年要建設7,000座基地台，據了解，近期中華電信啟動4G加速計畫，提前在三年內完成建設7,000座的目標，近兩年是重點資本支出的關鍵期，預估今年行動資本支出超過百億元，下半年完成500座基地台建設，推出試營運服務。中華電已在去年底前開出4G基地台標案，兩年合約採購高達5,000到6,000台，吸引包括諾基亞網路、愛立信、華為、阿爾卡特朗訊、三星等全球前5大國際電信設備大廠搶標，業者認為，中華電標案是台灣4G首標，因此價格及採購量都是業界觀察重點。 

遠傳規劃，覆蓋率要達50%以上的人口，至少要建設3,000到4,000座基地台，今明年將是資本支出高峰。 台灣大已啟動核心網路建置，去年行動業務支出較前年增加10億元，去年資本支出上修為135億元，鎖定核心網路，為加速行動數據網路建設，市場預期，今年資本支出將創歷年新高。 

鴻海集團旗下國碁電子總經理黃南仁表示，將在兩年內建置6,000台4G基地台，開台時間不搶快，要將網路品質做到最好。亞太電信表示，700MHz頻譜設備明年中陸續成熟，今年起將展開重點投資，預估兩年建設3,000到4,000座基地台。 
綜合：

今年是台灣4G元年，4G六雄各自展開合縱連橫，不只要搶4G用戶，整體行動用戶數也將更上層樓。

1 > 4G競標大戰高於底價359億元約2.3倍。

2 > 電信三雄在3G既有基礎下，4G的布建動作快速展開，陸續完成首批4G基地台的標案，初期瞄準台灣六都。

3 > 遠傳電信喊出第一家開台的目標，初估今年4G用戶上看百萬戶。

4 > 遠傳去年行動上網目標300萬用戶，去年11月提前達陣達，在紅米機等平價機種熱銷帶動下，今年行動用戶數可望突破400萬用戶，今年手機採購量也可望從去年的180萬支成長為200萬支。

5 > 展望今年，因應數位匯流趨勢，國家通訊傳播委員會(NCC)決定大動作修法，最快今年2月將「數位匯流大法」報行政院審議，用以取代廣電三法與電信法，也增添電信產業的變化。

6 > 隨著電信產業的通訊、簡訊營收直落，行動加值服務今年將持續扮演要角，更多五花八門的加值方案及異業結盟等，也在今年醞釀更多契機與商機。
    由於台灣用戶已經習慣「上網吃到飽」，但不少業者包括中華電信、台灣大哥大、遠傳電信等已表態認為，「上網吃到飽」容易造成網路塞車，即使業者窮於擴充建設，消費者也無法全部同時享用寬頻資源，因此，業者與政府都傾向於在4G時改採分級收費。

    張善政說行政院會成立專案小組，加強宣導協助業者排除設置基地台的障礙，希望4G在今年底就能上路提供服務。並表示，台灣科技企業要走的路是「王道」，是與人為善；台灣中小企業需要透過網路和多媒體媒介，把創意發揮到國外。從擁有智慧型手機、具智慧型手機行動上網經驗、且一週有一半時間會上網的「黏世代」，通勤時使用智慧型手機上網比率高達62.24%，居家空間使用智慧型手機上網比率也有62.06%。

    4G將引動內容產業新機會，行動大頻寬時代來臨，將提升使用者經驗；業者在相關產品與服務設計，可降低頻寬限制的影響，將帶動行動連線遊戲、高畫質影音、3D動畫、虛擬實境內容應用與商機。在4G服務上線後，行動將成為數位內容主戰場。

